





¢ osiggniecie maksymalnych ¢ dobre relacje z pracownikami

korzysci finansowych ** dobre relacje z partnerami

¢ poszerzanie rynku zbytu biznesowymi

¢ utrwalanie wtasnej pozycji na ¢ edukacja dzieci i mtodziezy
rynku oraz podnoszenie % dbatoé¢ o ochrone $rodowiska

konkurencyjnosci firmy % dbato$¢ o prawa cztowieka

% maksymalizacja wartosci i prawa pracownicze
rynkowej przedsiebiorstwa
(Wartosc¢ rynkowa
przedsiebiorstwa to cena, jaka
rynek jest sktonny zaptacic za
dang firme w okreslonej chwili)

¢ uwzglednianie intereséw
lokalnych spotecznosci



Sg to materialne lub niematerialne
zasoby niezbedne do wytwarzania
doébr w postaci towardow i ustug.

» ziemia i zawarte w niej bogactwa naturalne
» praca, zasoby sity roboczej

» kapitat (Srodki wytworzone uprzednio przez ludzi uzywane do
produkcji innych dobr)

» wiedza, informacje

» przedsiebiorczos¢ (gotowosé do podejmowania dziatalnosci
gospodarczej i ponoszenia zwigzanego z tym ryzyka)



# dziatalnosc przemystowa — wydobywanie lub
przetwarzanie zasobow naturalnych w celu
zaspokajania potrzeb konsumentow

# dziatalnos¢ budowlana — wznoszenie budowli, ich
remontowanie i konserwacja

# dziatalnosc ustugowa — zaspokajanie potrzeb
konsumentow (nauczanie, ochrona zdrowia)

# dziatalnosc¢ handlowa — specjalny rodzaj ustug,
polegajacy na posredniczeniu miedzy sprzedajacym a
kupujacym, czyli na wymianie wyprodukowanych
dobr (towarow)

Podstawa do klasyfikowania dziatalnosci gospodarcze;
jest Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD)
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. Osoba fizyczna — kazdy cztowiek
posiadajgcy zdolnosc¢ prawng

Osoba prawna — jednostka
organizacyjna posiadajgca
0sobowosc¢ prawng

. Jednostka organizacyjna — nie ma
osobowosci prawnej, ale posiada
zdolnosc¢ prawng i prowadzi we
wtasnym imieniu dziatalnosé
gospodarczy




Przedsiebiorstwa

WATNE PUBLICZNE

R

Zagraniczne Panstwowe Komunalne



Forma organizacyjno-prawna
przedsiebiorstw




Najprostsza | najbardziej rozpowszechniona forma prawna w Polsce.
Jest najlepsza przy dziatalnosci na mniejszg skale.

ZALETY:
Niewielkie wymogi
formalne rejestracji

Nieskomplikowane
rozliczenia ksiegowe

Niezaleznosc¢ decyzyjna
wtasciciela

Mozliwosc szybkiej
zmiany profilu
dziatalnosci

WADY:

. Utrudniony dostep do
srodkow finansowych




Spotdzielnie wytworcze uzytkownikow

Przedsiebiorstwa panstwowe
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HANDLOWE CYWILNE

4

Osobowe:
jawne
partnerskie

komandytowo-akcyjne

komandytowe

N

Kapitatowe:
Z ograniczong odpowiedzialnoscia

akcyjne



Rodzaje spotek




Spotki cywilne podlegaja

przepisom , Kodeksu cywilnego”.

Motywem utworzenia spotki
osobowej jest wspofpraca z
okreslong osobg (wspodlnikiem).
Spotki osobowe nie maja
osobowosci prawnej. Cechuje je
nieograniczona
odpowiedzialnos¢ co najmnie;
jednego ze wspolnikow za
zobowigzania spofki.

Spotki handlowe podlegaja
przepisom , Kodeksu spotek
handlowych”.

Motywem utworzenia
spotki kapitatowe;j jest
potaczenie wtasnego
kapitatu z kapitatem innych
0s0b. Spotki kapitatowe
majg osobowosc¢ prawng

i odpowiadajg wtasnym
majgtkiem, z wytgczeniem
osobistej odpowiedzialnosci
wspolnikow.



Korporacje
Monopole
Holdingi
Koncerny

Cele t3czenia sie spotek:
. Poszerzanie rynkow zbytu

. Zwiekszenie zdolnosci
produkcyjnych

. Zwiekszenie mozliwosci
marketingowych
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WielkosS¢ przedsiebiorstw

1Y przypadku przedsiebiorstw niezaleZnych obowiazu)g wytyczne zawarte w ponizsze) tabel:

Wielkosc Mikroprzedsiebiorstwo | Male przedsiebiorstwo Srednie
rzedsiebiorstwa zedsiebiorstwo

Srednioroczny stan bnig) niz 10 Mnig) niz &0 hnig) niz 250

zatrudnienia
Roczny obrat netto [ie wiece| niz 2 min ELIR Mig wigce| niz 10 min Mie wigce| niz 50 min
EUR EUR
Suma aktywow bilansu | MNie wigce) niz 2 min EUR Mie wigce| niz 10 min Mig wigce| niz 50 min
EUR ELUR







. otoczenie dalsze
przedsiebiorstwo nie moze go zmienic

. > otoczenie blizsze

pozostaje pod wptywem przedsiebiorstwa




Ekonomiczne
Technologiczne
nfrastrukturalne
Polityczno-prawne

Demograficzne

Spoteczno-kulturowe

Instytucje otoczenia

Konkurenci
Nabywcy
Dostawcy
Kooperanci

Urzedy

biznesu (



1. Ztozenie wniosku CEIDG to jednoczesnie:

 whniosek o wpis do REGON-u (rejestr statystyczny)

* nadanie numeru NIP

e zgtoszenie do ZUS-u lub KRUS-u

Mozna jednoczesnie ztozyC zgtoszenie rejestracyjne VAT-R

2. Uzyskanie koncesji w przypadku np.:

e sprzedazy alkoholu

 prowadzenia apteki lub praktyki lekarskiej
e Swiadczenia ustug turystycznych

e obrotu paliwami lub energia



3. Pieczatka firmowa:

e dokumentuje transakcje

e potwierdza dokumenty urzedowe
Znajduja sie na niej:

* nazwa firmy i dane teleadresowe
* numer NIP i REGON

4. Bank

Zatozenie konta firmowego jest
konieczne, gdy wymieniane transakcje:

* majg jednorazowg wartos¢ wiekszg niz
15 000 euro

* ich strong jest inny przedsiebiorca
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5. Urzad Skarbowy

/gtoszenie rejestracyjne VAT-R przed
dokonaniem pierwszej czynnosci
ZwWigzanej z dziatalnoscia

6. Zaktad Ubezpieczen Spotecznych
W terminie 7 dni przedsiebiorca musi
e Ztozyc formularz ZUS ZUA

e /gtosic wszystkich pracownikow do
ubezpieczenia




/. Panstwowa Inspekcja Pracy i
sanepid

e zawiadomienie o miejscu,
rodzaju i zakresie prowadzonej
dziatalnosci oraz liczbie
pracownikow

e uzyskanie zgody od sanepidu
w przypadku np. prowadzenia
sklepu spozywczego




.\#, Biznesplan




Dokument zawierajgcy cele
firmy oraz sposoby ich
osiggania, z uwzglednieniem
uwarunkowan finansowych,
marketingowych,
organizacyjnych

| technologicznych.
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wewnetrzna - jest niezbedny do skutecznego zarzadzania
przedsiebiorstwem

zewnetrzna - uatrakcyjnienia firme w oczach
potencjalnych inwestorow

zaktadaniu firmy

taczeniu przedsiebiorstw

pozyskiwaniu kapitatu (np. kredytow, pozyczek)
podejmowaniu dziatan w nowych obszarach dziatalnosci
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Streszczenie
Ogolna charakterystyka przedsiebiorstwa

Analiza strategiczna — analiza SWOT (silne strony, stabe
strony, szanse, zagrozenia)

Analiza rynku i plan marketingowy
Plan techniczny
Struktura organizacyjna i plan zatrudnienia

Plan finansowy dziatalnosci

ﬁ HIMS
Podsumowanie — analiza szans .CJ@
powodzenia i oszacowanie ryzyka Q'ﬂﬂﬁ




przejrzysty i kompletng strukturg

_scisle okreslonymi ramami
czasowymi przedsiewziecia

Jdprecyzyjnie ukazanym celem
biznesu

rzetelnymi i wiarygodnymi danymi

L przejrzystg forma graficzng

poprawnoscia jezykowa zapiséw






Funkcje Zarzadzania




Planowanie




Organizowanie




Kontrolowanie




Przewodzenie




* Autokratyczny - podejmowanie decyzji bez
konsultacji z podwtadnymi

* Demokratyczny - konsultowanie decyzji z
podwitadnymi i wyjasnianie im celu dziatan

* Liberalny- pozostawianie podwtadnym
swobody w podejmowaniu decyzji



zakazy, nakazy

pochwata, podwyzka,
awans, premia

oddziatywanie na
emocje lub racjonalna
argumentacja







Majatek trwaty, zuzywany w
wielu cyklach produkcyjnych
w okresie dtuzszym niz jeden
rok.

 Rzeczowe aktywa trwate

* Wartosci niematerialne |
prawne

* Naleznosci dtugoterminowe

* Inwestycje dtugoterminowe

Majatek obrotowy,
zuzywany w jednym cyklu
produkcyjnym np. surowce
i potprodukty.

* Zapasy

* Naleznosci
krotkoterminowe

* Inwestycje
krotkoterminowe



. Kapitat witasny obejmuje
srodki finansowe wniesione
przez wiascicieli firmy.

. Kapitat podstawowy

. Kapitat zapasowy
(rezerwowy)

. Zysk/strata z lat ubiegtych

. Zysk/strata netto

\\\\\\\ 1\

- Kapitat obcy obemuje

srodki  pozyskane  od
Innych podmiotow.

. Rezerwy na zobowigzania
. Zobowigzania

dtugoterminowe

. Zobowigzania

krotkoterminowe



Bilans przedsiebiorstwa to zestawienie aktywow | pasywow
oraz zrodet ich finansowania.

Rownos¢ sumy aktywow | pasywow.




Koszty state — niezalezne Koszty zmienne —

od wielkosci produkcji Zmieniajgce sie wraz ze
zmiang rozmiarow produkcji |
wielkosci firmy

Koszt catkowity (o suma
kosztow statych | zmiennych.
Jesli podziellmy go przez
wielkosC¢ produkcji otrzymamy
catkowity koszt jednostkowy, ktory
jest podstawg kalkulacji ceny
sprzedazy.




Podstawg ustalenia ceny moze bycC tez jednostkowy koszt
zmienny, jezeli do jej kalkulowania zastosujemy stope marzy.

Koszty mozemy tez sklasyfikowa¢ w uktadzie rodzajowym,
umozliwiajgcym porownywanie Kkosztow przedsiebiorstw
roznych branz. Ujmuje sie je m.in. w amortyzacij,
wynagrodzeniu czy zuzyciu materiatow.
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Celem dziatalnosci przedsiebiorstwa jest
przede wszystkim wypracowanie zysku.
Zostanie on osiggniety jezeli roznica miedzy
przychodami a kosztami ich uzyskania
bedzie dodatnia.

Po potrgceniu z zysku brutto
podatku dochodowego | innych
obcigzen pozostaje zysk netto.




Wynik finansowy przedsiebiorstwa |est
okreslany w rachunku zysku | strat. Jego

sporzgdzenie polega na porownaniu
przychodow z kosztami.
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Rachunkowosc¢ firmy polega na ewidencjonowaniu zdarzen
gospodarczych w sposob chronologiczny i systematyczny.
Obejmuje

. Prowadzenie ksigg rachunkowych

. Inwentaryzacje stanu aktywow | pasywow oraz ich wycene

. Ustalanie wyniku finansowego

. Sporzadzanie sprawozdan finansowych

. Gromadzenie oraz przechowywanie dokumentacji




. INFORMACYJNA - dostarcza informacji
potrzebnych do zarzadzania finansami firmy

. KONTROLNA — umozliwia wykrycie niedoborow
majatku firmy

. ANALITYCZNA - pozwala na weryfikacje
wynikow finansowych firmy




Obejmuje ewidencje wszystkich operacji gospodarczych,

ktore powodujg zmiany w stanie majatku i1 kapitatu firmy.

W  ksiegowosci obowigzuje
zasada, ze kazde zdarzenie
gospodarcze majgce wptyw na
majatek firmy oraz zmiana
zrodta finansowania muszg
zostac zewidencjonowane.
Realnym potwierdzeniem
zdarzen gospodarczych w
firmie sg dowody ksiegowe.




Dowdd ksiegowy powinien spetniaC scisle okreslone
wymogi:

. Okreslenie rodzaju dowodu i jego numer identyfikacyjny

. Date sporzadzenia

. Opis operacii, je] wartosc¢ | wielkosc¢

. Date przeprowadzenia operacji

. Podpis | pieczatke wystawcy

Y

Szczegolnym jego rodzajem jest faktura. Zawiera
dodatkowo nazwy, adresy i numery NIP sprzedajgcego |
Kupujgcego, nie sg tez konieczne podpisy | pieczatki.



Ksiegowos¢ (rachunkowos¢) petna wymaga prowadzenia
ksigg rachunkowych. Do jej prowadzenia sg zobowigzane:

. Spotki kapitatowe oraz inne osoby prawne (z wyjatkiem
Skarbu Panstwa | NBP)

. Jednoosobowe firmy osob fizycznych, spotki cywilne osob
fizycznych, spotki jawne o0sob fizycznych 1 spofki
partnerskie, ktorych przychody netto za poprzedni rok
obrotowy wyniosty co najmniej rownowartosc¢ 1,2 min euro




Ksiegowos¢ uproszczona (podatkowa); je] celem jest
ustalenie podstawy opodatkowania podatkiem
dochodowym. Mogg jg prowadzic:

. Jednoosobowe firmy osob fizycznych

. Spotki cywilne osob fizycznych

. Spotki jawne o0sob fizycznych

. Spotki partnerskie

. pod warunkiem, ze ich dochody z poprzedniego roku
obrotowego nie przekroczg 1,2 min euro ”




Podatkowa ksiega przychoddéw | rozchodow jest
dowodem ksiegowym pozwalajgcym na okreslenie
zobowigzan podatkowych firmy. Do je] prowadzenia
zobowigzani sg zobligowani przedsiebiorcy rozliczajacy sie
Z podatku dochodowego od oso6b fizycznych na tzw.

zasadach ogolnych.

REJESTRACJA DOKUMENTU KSIEGOWEGO. Rejestr: REJKPR.R11

HYBOR TYPOWEGD ZAPISU [OITHEN S LI MO0 7 . Sprzedaz towarow i ustug
j Za miesiac. y
Data zdarzenia.. Data operacji.
Rodzaj dokumentu ¥ Hies.VAT.
NUMER DOHODU KS.
NI § Ew. VAT(F2) v}
Firma (nazwa)...
Firma (adres)...
Opis zdarzenia. . v]
Uwagi...........
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Marketing

Zespot dziatan majacych
na celu ksztattowanie
produkcji i zwiekszenie

Q@Q sprzedazy oferowanych

towarow lub ustugi.
O (



Ksztattowanie produkcji i cen np.. przez analize
rynkowych zachowan klienta,

Poprawa jakosci produktow i ustug,

Promocja towarow i ustug w celu zwiekszenia
sprzedazy,

Kreowanie gustow, pobudzanie nowych
potrzeb klientow i zaspokajanie juz istniejgcych.



Kompozycja marketingowa
(ang. "marketing mix")
dost. mieszanka marketingowa

Zespot elementow (instrumentdéw) za pomoca
ktorych mozemy oddziatywac na rynek.
Najbardziej popularna koncepcja kompozycji
marketingowej to tzw. "4p" czyli z ang.:
product, price, place, promotion.

Produkt Cena

Marketing
mix

Promocja 'Dgih'gbucja;



* Najwazniejszy przedmiot dziatan
marketingu.

* Bez niego dalsze dziatania
marketingowe nie majg sensu.

* Okreslany jest m.in. Przez swojg marke,
PRODUKT jakosc¢ i wyglad.

POLSKI




price (cena)

ecydujaca role przy decyzji o zakupie

Masto roslinne 400g

l\ 429_

0"0123457678905




Obejmuje planowanie, organizowanie i kontrole
dostarczania produktow na rynek, by zaspokoic
potrzeby konsumentow i zapewni¢ producentom jak
najwiekszy zysk.



promotion (promocja)

szelkie dziatania,
em jest
wanie potencjalnych

* Ma sktoni¢ do zakupu
produktu.



Dziatania promocyjne

** Reklama
** Sprzedaz osobista,

** Promocje
sprzedazy,

¢ Dziatania public-
relations.




Ptatna forma
prezentowania
: | popierania
NEWEST LOOK! :
€ -/  orazideiprzez
okreslonego
nadawece.

Nie dla idiotow!



Wprowadzajgca
Informacyjna
Utrwalajaca
Konkurencyjna

Prestizowa




Reklama perswazyjna

W



Polega na

bezposredniej
rozmowie sprzedawcy
z klientem.




Krotko okresowe
dziatania firmy
polegajace na uzyciu
bodzcow
ekonomicznych w
celu pobudzenia
sprzedazy produktu
lub ustugi.




Dziatania public-relations

Wielostronne kontakty firmy
z otoczeniem oraz ogot dziatan
zwigzanych z pobudzeniem

| utrzymaniem zainteresowania
przedsiebiorstwem,
wywotaniem pozytywnego
nastawienia oraz zaufania
otoczenia do danej firmy.




Sktada sie z jej znaku firmowego (logo),
nazwy oraz innych powigzanych
elementow graficznych.
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Prezentacje przygotowaty:

Klaudia Bojko, =
Natalia Cieslik, F

Aleksandra Mrodz, '
Natalia Nowaki
i Kalina Step:ﬁ;_ 3




